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Branding หรือการสร้างแบ
รนด์ คือ การสร้างช่ือเสียง ให้
สัง่สมไปในทิศทางท่ีเรา
ออกแบบไว้เรียกได้วา่เป็นเข็ม
ทิศทางธุรกิจ 
แบรนด์ คือ ช่ือ สญัลกัษณ์ รูปแบบ ดีไซน์ หรือการสื่อสารอะไรก็ตามท่ีสร้างขึน้มาเพ่ือระบุ
สินค้าหรือบริการนัน้เพ่ือสร้างความ แตกตา่งจาก คูแ่ข่งหรืออาจจะเป็นความรู้สกึของลกูค้า
ท่ีมีต่อสินค้าและบริการ ซึง่ความจริงเเล้วแบรนด์ไม่ใช่แคช่ื่อ ไม่ใช่ตราสญัลกัษณ์ ไม่ใช่โลโก้ 
ไม่ใช่ย่ีห้อหากแตแ่บรนด์ คือความรู้สกึโดยรวมท่ีผู้คนเก็บเลก็ผสมน้อยจากประสบการณ์ ท่ี
ผู้คนเหลา่นัน้ได้สมัผสัสิ่งละอนัพนัละน้อยรอบๆ ตวัแบรนด์ ฉะนัน้แบรนด์คือประสบการณ์
รวม (Total Experiences) และการสร้างประสบการณ์รวมให้ชดัเจน ท าให้ผู้คนได้รู้สกึไปใน
ทิศทางเดียวกนั ให้ผู้คนรู้สกึประทบัใจในทกุประสบการณ์ และแบรนด์คือช่ือเสียง 
(Reputation) 

อะไรคือ Branding? 





ยุทธศาสตร์แบรนด์ 

Brand Strategic Roadmaps 
หมายถึง ยทุธศาสตร์ในการด าเนินการของแบรนด์ ท่ีจะท าอย่างไร ให้แบ
รนด์ส าเร็จตามเป้าของ Brand Future Vision และ Brand Mission โ ดยมี
วิธีการเร่ิมคิดจาก โจทย์ในการขบัเคลื่อนแบรนด์ในแต่ละชว่งเวลา แล้วจงึใช้ 
โจทย์นีเ้ป็นแกนในการผลกัดนัโครงการท่ีตอบโจทย์ ทัง้ในสว่นของ 
• Front Operation หรือโครงการท่ีเข้าถึง ผู้ใช้บริการให้สอดคล้องกบัแบ
รนด์ ซึง่โครงการเหลา่นีจ้ะท าให้แบรนด์สามารถสง่มอบคณุค่าแบรนด์ได้
ตามจดุยืน, Vision, Mission และ Back Operation 
• Back Operation โครงการท่ีพฒันาให้สอดคล้องกบัแบรนด์องค์กรและ 
โครงสร้างองค์กร  เช่น โครงการท่ีท าให้คนในองค์กรเข้าใจกลยทุธ์แบรนด์ 
• People โ ครงการท่ีท าให้คนในองค์กรเข้าใจกลยทุธ์แบรนด์ Brand 
Future Vision, Brand Mission, Brand Positioning และท าให้คนในองค์กร
พฒันาไปในทิศทาง ท่ีสอดคล้องกบั DNA, Brand Mission และ Brand 
Positioning และท าให้คนในองค์กร 
พฒันาไปในทิศทางท่ีสอดคล้องกบั DNA โครงการท่ีมกัจดัท า ได้แก่ ระบบ 
HRD, HRM เมื่อพิจารณาอย่างรอบด้านแล้วจงึก าหนดออกมาเป็น
ยทุธศาสตร์ท่ีกระชบั มีเป้า หมายท่ีชดัเจน และภายใต้ยทุธศาสตร์เหลา่นัน้
จงึน ามาซึง่โครงการต่างๆ ท่ีช่วยขบัเคลื่อนยทุธศาสตร์ให้บรรลผุล 



VIDEO Clip การสร้างแบรนด์ 



Case studies 



Modern Thailand 



แผนการด าเนินแคมเปญ 



แผนการด าเนินแคมเปญ 



The Brand Guideline 







Strategic 
Approach 



Strategic Approach 

แสดงถงึศักยภาพของอุตสาหกรรมไทย 

ตวัอยา่งท่ี1 อตุสาหกรรม 

ผา่นการแสดงถงึขนาด และความสามารถในการ
ผลติของโรงงานอุตสาหกรรมในไทย 

โฆษณาในส่ือส่ิงพมิพ์ 
เป็นการโฆษณาเพือ่บอกวา่ 
- ในอนาคต ประเทศไทยจะเป็นผูส่้งออกยาง

อนัดบั 1 ของโลก  
- ประเทศไทยจะเป็นแหลง่ผลติยางรถยนตข์นาด

ใหญ ่
- ในรายการแขง่ขนัจกัรยาน Tour De France 

จะใช้ยางส าหรบัจกัรยานแบบพรเีมีย่มทีท่ าใน
ประเทศไทย 

-  ประเทศไทยมคีวามสามารถในการเป็นผู้ผลติ
ตัง้แตต่้นน ้าจนถงึปลายน ้า ตัง้แตว่ตัถุดบิไป
จนเป็นสินค้าส าเร็จรปู 



Strategic Approach 

เพื่อเน้นและแสดงถงึความน่าสนใจ 
ของอาหารไทย 

ตวัอยา่งท่ี2 วฒันธรรมอาหาร 

ประเทศไทยสามารถจดัไดต้ัง้แหลง่ผลติ..จนมาถงึ
ในจาน (From farm to plate) เพือ่แสดงถงึ
ความพรอ้มและความสามารถในการเป็นครวัของ
โลก 

เพื่อแสดงความสามารถของประเทศ
ไทยด้านความอุดมสมบูรณ์ด้านอาหาร  

ถงึแมว้า่ส่วนประกอบของอาหารตา่งๆจะดธูรรมดา
ส าหรบัคนไทย แตว่า่ส าหรบัชาวตา่งชาตนิั้น 
นบัเป็นส่ิงทีน่่าตืน่เต้น และน่าสนใจ 



Strategic Approach 

เพื่อให้นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่
ในประเทศไทยนานขึน้ 

ตวัอยา่งท่ี3 การทอ่งเท่ียงและการเช่ือมตอ่ 

โดยใช้ความสวยงามของแหลง่ทอ่งเทีย่วใน
ประเทศไทยเป็นจุดขาย และความสะดวกในการ
เดนิไปยงัแตล่ะสถานทีท่อ่งเทีย่ว 



Strategic Approach 

แสดงสถานะประเทศไทยให้เป็น 
ศูนย์กลางเพื่อการแลกเปล่ียนความรู้ 
ของภมิูภาค 

ตวัอยา่งท่ี4 ความคิดสร้างสรรค์ และการแลกเปลี่ยนความรู้ 

การเน้นด้านความคดิสร้างสรรค์ จะช่วย
ดงึดดูกลุ่ม นักท่องเที่ยว/นักธุรกิจ
สร้างสรรค์ 

โดยใช้ขอ้ไดเ้ปรยีบทางภมูศิาสตร ์ ส่ิงอ านวย
ความสะดวกตา่งๆ และวฒันธรรม 
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